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Fiche technique

b

ECHANTILLONS

6000 Européens, représentatifs de la
population nationale agée 18 ans dans
chacun des 6 pays interrogés : France,
Allemagne, Gréce, Italie, Pologne,

Royaume Uni.
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Etude préparée pourle: "M

DATES DE TERRAIN
Du 17 juin au 6 juillet 2022

METHODE

Echantillon interrogé par Internet
via I’Access Panel Online d’lpsos.

Méthode des quotas :

le sexe, I'age, la profession du
répondant, la région et la catégorie
d’agglomération.

Note de lecture : tous les résultats sont exprimés en pourcentage (%), chaque pays est représenté au méme poids dans les

résultats d’ensemble.

Ce rapport a été élaboré dans le respect de la norme internationale 1ISO 20252 « Etudes de marché, études sociales et d’opinion ».

Ce rapport a été relu par Amandine Lama, Directrice de Clientele (Ipsos Public Affairs).
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1 Européen sur 4 déclare étre dans une situation précaire, les Grecs se disent tres
majoritairement fragilisés.

Question : Lorsque vous pensez a votre situation financiere et matérielle actuelle, vous diriez qu’elle est ...
(Base : Ensemble)

Bonne : vous n’avez pas vraiment besoin de faire Précaire : une dépense imprévue peut vous faire

basculer

attention a vos dépenses de tous les jours

Ensemble des

Européens interrogés ‘ A




Pour les Européens, les personnes en précarité sont aujourd’hui visibles partout : dans
leur quartier, sur leur lieu de travail et méme dans leur famille et leur entourage proche.

Question : Avez-vous I'impression qu’autour de vous, il y a beaucoup, un peu ou pas de personnes en situation de précarité ?

(Base : Ensemble)
% Beaucoup

A\ B .= 4 ) am ==
Ensemble des

FRANCE ALLEMAGNE GRECE  ITALIE POLOGNE ROY.UNI
Européens interrogés

£ Dans votre quartier
-~
‘;g Dans votre famille et entourage proche “ 15 2

23 28 65 48 58 26

54 37 41 15

0
ﬁ Sur votre lieu de travail 18 18 52 40 34 15



Pour les Européens, les personnes agées sont la catégorie de population la plus touchée par la
précarité. Mais la situation est tres hétérogene : pour les Britanniques, ce sont plutot les familles

monoparentales, tandis que pour les Italiens et les Grecs, ce sont plus les jeunes.

Question : Dans votre pays, parmi les populations suivantes, quelles sont celles qui sont aujourd’hui les plus touchées par la précarité et la

pauvreté ? (En premier ? En second ?)
(Base : Ensemble)

: Au total
En premier .
(en premier + en second)

Les personnes agées

Les familles monoparentales

Les jeunes

Les personnes sans diplome
ou sans formation

Les personnes handicapées

Les personnes en situation irréguliere,
sans papiers

n Ensemble des

Européens interrogés

50

H

S I
o
s I

12 RS
12 2

% AU TOTAL (en premier + en second)
AN B .= L) am ==

POLOGNE ROY. UNI

FRANCE ALLEMAGNE GRECE

48

37

33

31

22

30

61

47

11

36

21

23

48

25

57

27

27

16

ITALIE

43

23

45

36

25

29

59

24

25

31

48

14

42

55

28

26

33

16



Linquiétude face au risque de se retrouver en situation de précarité est aujourd’hui
majoritaire chez les Européens interrogés, surtout chez les Italiens, les Grecs et les
Polonais.

Question : Et pensez-vous qu'’il existe un risque trés important, plutét important, plutét pas important ou pas important du tout que dans les
prochains mois vous vous retrouviez en situation de précarité ?
(Base : Ensemble)

Tres important Plut6t important Plutot pas important Pas du tout important

Ensemble des
Européens interrogés

% Im porta nt: gA NcIE s 34 42 16 EEY)
A
d» P 14 35 28 15 R

% Important

a—
"GRECE 26 42 27 5
4) RSN
e e E 48 21 o L)
bl 17 | 39 38 6
7 I 15 | 32 37 16 Y @



La majorité des Européens se disent financierement fragilisés: les 2/3 déclarent ne
plus savoir sur quelles dépenses faire des compromis, surtout les Grecs.

Question : A quelle fréquence rencontrez-vous les situations suivantes ?
(Base : Ensemble)

-\ = S
n Ensemble des % Souvent 4\ = Ak am ==

i FRANCE ALLEMAGNE GRECE  ITALIE POLOGNE ROY.UNI
Européens interrogés /Parfois

Vous dire que vous ne savez plus sur quelles
dépenses faire des compromis car vous avez [ 42 24 12 T 60 56 88 62 62 56
déja réduit tout ce qui pouvait I'étre

Etre a découvert dés le 15 du mois [ad s 22 50 28 23 20 44 29 26 24
Avoir peur de perdre votre logement 9 18 20 53 27 26 24 35 29 23 25
Etre a découvert a la fin du mois WA 1/ 24 52 24 21 16 39 25 22 22



La grande majorité des Européens a déja été confrontée a des choix compliqués du fait
d’une situation financiere difficile : restreindre ses déplacements, ne pas chauffer
comme il faudrait, faire appel a ’aide des proches ou encore cumuler plusieurs emplois.

Question : Personnellement, avez-vous déja été confronté aux situations suivantes parce que vous étiez dans une situation financiere difficile?
(Base : Ensemble)

Oui, y compris récemment Oui, cela vous est déja arrivé, mais pas au cours des . .
. . . - . Non, jamais
(au cours des 6 derniers mois) six derniers mois

% OUI

Restreindre vos déplacements (en voiture, en transports en 36 26 38 62
commun, ...)

% Au moins une de
ces situations : 80

47 Nombre moyen
de situations : 3,3

Avoir froid mais ne pas augmenter le chauffage chez vous

Faire appel a des proches pour vous préter ou vous donner de

, 14 28 58 42
I'argent
Cumuler plusieurs emplois (v compris « petits boulots ») e} vk (0] 40
% Au moins une de ces situations
Accepter un emploi dont vous ne vouliez pas Ekl 71: 61 39 . .
arrivée récemment : 53
Avoir un probléme de santé mais renoncer a vous soigner [EFVR i) 66 34

Avoir faim mais sauter un repas Rl ! 71 29 Nombre i de

situations récentes : 1,3

Etre hébergé par des amis ou de la famille parce que vous ne

. 17
pouviez plus payer votre logement
Faire appel a une association pour avoir de la nourriture ou des

A 17 &
vetements



Dans I’ensemble des pays européens, de nombreux individus ont déja di se restreindre
en raison de leur situation financiere (dans leurs déplacements, dans leur
consommation d’énergie, etc.) : les Grecs avouent avoir rencontré des niveaux de
difficultés encore plus élevés que dans les autres pays.

Question : Personnellement, avez-vous déja été confronté aux situations suivantes parce que vous étiez dans une situation financiere difficile?
(Base : Ensemble)

2o A, & .= S
D A = A s ==
(que ce soit arrivé récemment ou non) FRANCE ALLEMAGNE GRECE  ITALIE POLOGNE ROY.UNI

Restreindre vos déplacements (en voiture, en transports en _ 62 66 53 33 59 60 54

commun, ...)
Avoir froid mais ne pas augmenter le chauffage chezvous [ 47 50 22 75 36 43 55
Faire appel a des proches pour vous préter ou vous donner de - 42 36 35 63 40 40 a1
I'argent
Cumuler plusieurs emplois (y compris « petits boulots ») [N 40 28 33 58 46 40 34
Accepter un emploi dont vous ne vouliez pas [l 39 35 31 53 41 41 36
Avoir un probleme de santé mais renoncer a vous soigner - 34 36 27 36 36 42 28
Avoir faim mais sauter unrepas [l 29 30 25 41 18 27 32
Etre hébergé par des amis ou de la famille parce que vous ne B 17 15 15 24 14 20 16

pouviez plus payer votre logement

Faire appel a une association pour avoir de la nourriture ou des . 17 16 18 20 16 16 19
10 vétements



Sur les 6 derniers mois, les restrictions ont touché de nombreux Européens : les
principaux postes concernés sont les déplacements, le chauffage et la santé.

Question : Personnellement, avez-vous déja été confronté aux situations suivantes parce que vous étiez dans une situation financiere difficile?
(Base : Ensemble)

% Oui, y compris récemment o -— T
(au cours des 6 derniers mois) 4\ C— A =m =
FRANCE ALLEMAGNE GRECE  ITALIE POLOGNE ROY.UNI

Restreindre vos déplacements (en voiture, en transports en _ 36 33 33 58 27 32 31

commun, ...)
Avoir froid mais ne pas augmenter le chauffage chez vous - 22 22 8 43 15 16 28
Faire appel a des proches pour vous préter ou vous dor'mer de - 14 10 12 27 11 11 14
I'argent
Avoir un probléme de santé mais renoncer a vous soigner [JJij 14 12 12 16 13 18 14
Cumuler plusieurs emplois (y compris « petits boulots ») - 13 8 11 20 14 14 10
Accepter un emploi dont vous ne vouliez pas - 11 9 10 17 11 9 10
Avoir faim mais sauter unrepas [JJj 11 10 11 18 5 8 15
Etre hébergé par des amis ou de la famille parce que vous ne . 6 5 6 8 4 9 5
pouviez plus payer votre logement
Faire appel a une association pour avoir de la nourriture ou des l 6 5 8 8 5 4 8

vétements



Ces situations difficiles concernent plus d’un Européen sur deux dans les 6 derniers
mois, les répondants grecs étant particulierement touchés

A connu au moins lI'une de ces Nombre moyen de
* Avoir froid mais ne pas augmenter le . . . 0 . . .
chauffage chez vous situation récemment : 53% situations récentes : 1,3
e Avoir faim mais sauter un repas
e Avoir un probléeme de santé mais renoncer a
vous soigner

* Cumuler plusieurs emplois (y compris « petits
boulots »)

* Accepter un emploi dont vous ne vouliez pas

* Faire appel a des proches pour vous préter ou
vous donner de |'argent

* Faire appel a une association pour avoir de la
nourriture ou des vétements

+ Etre hébergé par des amis ou de la famille
parce que vous ne pouviez plus payer votre
logement

* Restreindre vos déplacements (en voiture, en
transports en commun, )




Une majorité de parents d’enfants de moins de 18 ans a déja été confronté a une des
situations proposées

Question : Personnellement, avez-vous déja été confronté aux situations suivantes parce que vous étiez dans une situation financiere difficile?
(Base : Aux parents d’enfants de moins de 18 ans)

Oui, y compris récemment Oui, cela vous est déja arrivé, mais pas au cours des . .
. . . - . Non, jamais
(au cours des 6 derniers mois) six derniers mois

% OUI

Avoir peur de ne pas pouvoir subvenir aux besoins de vos S ER > 51
enfants (repas, frais de santé, frais de scolarité, vétements)

49 % Au moins une de ces situations : 66%

Nombre moyen de situations : 2,4
. Renoncer a ce que votre enfant parte en vacances 22 | 27 51 49

Renoncer a ce que votre enfant fasse une activité
(sport, musique...)

Ne pas pouvoir donner a votre enfant une alimentation

45 % Au moins une de ces

arrivée récemment : 40

suffisamment variée (fruits, Iégumes, protéines...) 16 e 33
Nombre moyen de
Continuer a habiller votre enfant avec des vétement trop petits ki) 68 32

situations récentes : 1,1

Ne pas pouvoir payer la cantine ou les fournitures scolaires de
1219 69 31

votre enfant
13



Pres d’un Européen sur deux a déja renoncé aux vacances ou aux activitées de ses
enfants du fait d’une situation financiere difficile

Question : Personnellement, avez-vous déja été confronté aux situations suivantes parce que vous étiez dans une situation financiere difficile?
(Base : Aux parents d’enfants de moins de 18 ans)

% Oui
.
(que ce soit arrivé récemment ou non) ‘ ‘ - é ‘ . TR rZI-m
FRANCE ALLEMAGNE GRECE ITALIE POLOGNE ROY. UNI

Avoir peur de ne pas pouvoir subvenir aux besoins de vos
enfants (repas, frais de santé, frais de scolarité, vétements) 49 49 46 64 47 42 50

Renoncer a ce que votre enfant parte en vacances - 49 44 49 57 52 45 50

Renoncer a ce que votre enfant fasse une activité

(sport, musique...) 45 40 38 58 45 42 44

Ne pas pouvoir donner a votre enfant une alimentation - 33
suffisamment variée (fruits, légumes, protéines...)

25 34 42 27 34 36
Continuer a habiller votre enfant avec des vétement trop petits - 32 27 32 35 34 25 39

Ne pas pouvoir payer la cantine ou les fournitures scolaires de - 31
votre enfant

27 30 38 33 25 33



Au cours des 6 derniers mois on constate les mémes situations que sur le plus long
terme, avec de nombreux parents qui renoncent aux vacances de leurs enfants

Question : Personnellement, avez-vous déja été confronté aux situations suivantes parce que vous étiez dans une situation financiere difficile?
(Base : Aux parents d’enfants de moins de 18 ans)

% Oui, y compris récemment
(au cours des 6 derniers mois)

AL B .= 4\ P
1 A =

FRANCE ALLEMAGNE GRECE ITALIE POLOGNE ROY. UNI

Avoir peur de ne pas pouvoir subvenir aux besoins de vos
enfants (repas, frais de santé, frais de scolarité, vétements) - 23

. Renoncer a ce que votre enfant parte en vacances - 22 21 26 27 20 19 22
4 Renoncer a ce que votre enfant fasse une activité
‘ (sport, musique...) - 20 16 21 27 17 17 19

Ne pas pouvoir donner a votre enfant une alimentation - 16
suffisamment variée (fruits, Iégumes, protéines...)

20 24 32 19 17 26

12 23 17 11 14 20

Continuer a habiller votre enfant avec des vétement trop petits . 13 10 17 14 9 9 18

Ne pas pouvoir payer la cantine ou les fournitures scolaires de . 12
votre enfant

11 15 17 10 8 14



Les parents grecs sont de loin les plus nombreux a avoir connu une de ces situations
récemment mais ces situations sont vécues par de tres nombreux autres parents

européens : en Allemagne, en Grande-Bretagne ou encore en Italie et en France.
(Question posée aux parents uniquement)

16

% Au moins une de ces situations Nombre moyen de
Avoir peur de ne pas pouvoir subvenir aux . . . . .
besoi:s de vos enF:‘anfs (repas, frais de santé, arrivee recemment : 40 situations m . 171
frais de scolarité, vétements)
Ne pas pouvoir donner a votre enfant une
alimentation suffisamment variée (fruits,
légumes, protéines...)
Renoncer a ce que votre enfant fasse une od
activité (sport, musique...)
Renoncer a ce que votre enfant parte en
vacances
Continuer a habiller votre enfant avec des
vétement trop petits
Ne pas pouvoir payer la cantine ou les
fournitures scolaires de votre enfant




Plus d’1 Européen sur 2 a le sentiment que son pouvoir d’achat a diminué au cours des
3 derniéres années

Question : Et au cours des 3 dernieres années, diriez-vous que votre pouvoir d’achat a augmenté, est resté stable ou a diminué ?
(Base : Ensemble)

Il a beaucoup augmenté Il a un peu augmenté Il a un peu diminué Il a beaucoup diminué
% %

Ensemble des Augmenté Diminué

Européens interrogés ‘ . m 36 27 13 63

FRANCE
- NN

ALLEMAGNE m 15 >4
% Augmenté: .=

17 EAEEEE 2 s
A

ITALIE 30 27 13 57

% Diminue : -

39
49)
POLOGNE m 21 17 B 38
54
9 53

A;ﬂlb,
=1 [N

ROY. UNI 29 18 24 47



Pour la trés grande majorité des Européens concernés, c’est 'augmentation des prix
qui explique le plus la diminution de leur pouvoir d’achat, loin devant les taxes et la
baisse de revenu liée a leur activite.

Question : Et parmi les raisons suivantes, quelles sont celles qui expliquent le plus que votre pouvoir d’achat ait baissé ?

(Base : A ceux dont le pouvoir d’achat a diminué) — -
d) B .= L) am ==
FRANCE ALLEMAGNE GRECE  ITALIE  POLOGNE ROY.UNI

Les prix ont augmenté (chauffage, carburant, autre, loyer...) _ 89 88 92 88 87 89 91
Les taxes ont augmenté (impots, TVA, taxe d’habitation, ...) - 31 37 16 36 36 28 32

Vous ou votre conjoint avez subi une baisse de revenus liée a
. 19 20 15 26 16 17 17

votre activité (passage a la retraite, perte de revenus, chdmage)

Vous avez du faire face a de nouvelles dépenses (financement des

études de vos enfants, frais de santé, ...) 12 11 1 15 13 15 6
Votre situation familiale a évolué (naissance, séparation, déces) I 6 6 7 4 5 6 4
Vos aides sociales ont diminué I 5 7 3 6 3 6 4

Total supérieur a 100 car deux réponses possibles &
18



Afin d’offrir de bonnes conditions de vie a leurs enfants, de nombreux parents se
privent sur certains postes : d’abord les loisirs, devant les soins esthétiques et les
vétements. Pres d’1 Européen sur 2 est contraint d’économiser sur I’alimentation et sur
la santé.

Question : D’'une maniere générale, pour faire plaisir a vos enfants ou simplement leur offrir de bonnes conditions de vie, vous arrive-t-il de
vous priver des choses suivantes :
(Base : Aux parents d’enfants de moins de 18 ans)

Ensemble des parents
Européens interrogés

% OUI d\ B .= 4\ o= ==

FRANCE ALLEMAGNE GRECE ITALIE POLOGNE ROY. UNI

\s. Loisirs et sorties

X 31 45 20 IRE 75 66 9 80 69 77

! ¢ Coiffeur et soins beauté 35 37 28 72 69 64 87 78 62 72
A Vetements  EEEpE 43 Tl 2 71 68 8 77 61 170
e s | a2 52

16 32 52 48 42 50 56 42 45 54

Soins médicaux 15 31 54 46 a1 43 52 51 45 &

19



Face aux hausses importantes des prix, une grande majorité d’Européens se disent
inquiets quand a leurs capacités a y faire face financierement : beaucoup sont inquiets
sur leur capacité a faire face a une dépense imprévue.

Question : Etes-vous confiant ou inquiet en ce qui concerne vos capacités a faire face financierement a chacune des choses suivantes ?

(Base : Ensemble)

o,
Ensemble des % AN B .= 4) am ==
Européens interrogés INQUIET fRANCE ALLEMAGNE GRECE  ITALE  POLOGNE ROY.UNI

Faire face a I'augmentation du prix du carburant ik} "< 37 pA°) 66 74 51 76 65 70 59

Faire face a I'inflation des prix sur les produits m 64 72 50 74 62 71 52
alimentaires

Faire face a une dépense importante imprévue (chaudiere FER %) 36 26 62 65 55 73 60 66 50

en panne, véhicule accidenté etc.)

Conserver un niveau de vie correct au moment de votre m 61 75 51 68 60 65 51

retraite (oux actifs)

Trouver un nouvel emploi si vous perdiez le voFre 14 34 31 21 52 53 39 64 60 52 45
(aux actifs)

Faire face a une dépense moyenne imprévue
(remplacement de lunettes, ordinateur en panne, smartphone [E] 34 33 18 51 53 43 63 50 56 43

perdu, etc.)

Faire face a la dépendance éventuelle de proches [ET} 34 35 16 51 61 40 68 50 a4 42&

20 (parents, conjoint etc.)



La fragilité a faire face a des imprévus financiers ou des dépenses de la vie courante
concerne de trés nombreux Européens et illustre leur tres forte fragilite.

Question : Etes-vous confiant ou inquiet en ce qui concerne vos capacités a faire face financierement a chacune des choses suivantes ?

(Base : Ensemble)

Ensemble des 4\ a ‘& AL sum u-IT\
Européens interrogés INQUIET FRANCE ALLEMAGNE GRECE  ITALIE  POLOGNE ROY.UNI
Faire face a votre propre dépendance éventuelle i 34 36 51 60 43 59 55 47 43

Aider vos enfants s’ils en ont besoin ¢4\ 34 30 16 46 49 37 62 48 44 37

Faire face a la suppression d’une partie de vos aides bX| 33 30 16 46 46 41 66 46 37 39

(APL, allocations familiales, prime d’activité, ...)

Payer vos factures tous les mois (énergie, assurances, RS 36 31 14 45 43 35 60 50 47 37

abonnement de transports, cantines pour les enfants)

Faire face a une séparation ou un divorce 27 30 26 17 43 42 48 60 48 25 39
(aux personnes en couple)

Payer votre loyer ou rembourser votre crédit immobilier 27 36 25 12 37 34 30 50 38 a4 26

tous les mois



En cas de coup dur, pres d’1 Européen 2 n’est pas sir de pouvoir disposer de soutien
sauf pour trouver un logement.

Question : Si demain vous connaissiez une situation de pauvreté suite a un événement majeur (divorce, perte d’emploi...), seriez-vous certain de
pouvoir disposer des soutiens suivants ?

Oui, Oui, Non, ) -
A 2 : ,. Je n'en sais rien
méme sur une longue durée mais sur une courte période Probablement pas

o, . K L2

) % Oui d\ B .= L) am ==

Ensemble des Europeens FRANCE ALLEMAGNE GRECE  ITALIE  POLOGNE ROY.UNI
interrogés

vl
()]

Un endroit ol vous loger 55 46 67 62 47 60

Une aide alimentaire [iedY] 29 33 18 49 45 48 50 55 49 49
Une aide matérielle ¥ 30 36 17 47 41 46 52 52 44 45
Un soutien financier [ 31 37 16 47 41 51 50 50 44 44
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NOS ENGAGEMENTS

¢

Codes professionnels, certification qualité, conservation et protection des données

Ipsos est membre des organismes professionnels frangais et
européens des études de Marché et d’Opinion suivants :

» SYNTEC (www.syntec-etudes.com ), Syndicat professionnel
des sociétés d’études de marché en France

» ESOMAR (www.esomar.org ), European Society for Opinion
and Market Research,

Ipsos France s’engage a appliquer le code ICC/ESOMAR des
études de Marché et d’'Opinion. Ce code définit les régles
déontologiques des professionnels des études de marché et établit
les mesures de protection dont bénéficient les personnes
interrogées.

Ipsos France s’engage a respecter les lois applicables. Ipsos a
désigné un Data Protection Officer et a mis place un plan de
conformité au Réglement Général sur la Protection des Données
(Réglement (UE) 2016/679). Pour plus d’information sur notre
politique en matiére de protection des données personnelles :
https://www.ipsos.com/fr-fr/confidentialite-et-protection-des-donnees-

personnelles

24 -

La durée de conservation des données personnelles des
personnes interviewées dans le cadre d’une étude est, a moins
d’'un engagement contractuel spécifique :
" * de 12 mois suivant la date de fin d’'une étude Ad Hoc
S - de 36 mois suivant la date de fin de chaque vague

* *

St d’'une étude récurrente

Ipsos France est certifiée ISO 20252 : Market Research par
AFNOR Certification
» Ce document est élaboré dans le respect de ces
codes et normes internationales. Les éléments
ﬁ techniques relatifs a I'étude sont présents dans le
descriptif de la méthodologie ou dans la fiche
technique du rapport d’étude.

» Cette étude a été réalisée dans le respect de ces

codes et normes internationales


http://www.syntec-etudes.com/
http://www.esomar.org/
https://www.ipsos.com/fr-fr/confidentialite-et-protection-des-donnees-personnelles

EIABILITE DES RESULTATS : ]
ETUDES AUTO-ADMINISTREES ONLINE

La fiabilité globale d’une enquéte est le résultat du contréle de toutes les composantes d’erreurs, c’est
pourquoi Ipsos impose des controles et des procédures strictes a toutes les phases d’une étude.

EN AMONT DU RECUEIL

Echantillon : structure et représentativité

Questionnaire : le questionnaire est rédigé en suivant une
norme de rédaction comprenant 12 standards obligatoires. Il est
relu et validé par un niveau senior puis envoyé au client pour
validation finale. La programmation (ou script du questionnaire)
est testée par au moins 2 personnes puis validée.

LORS DU RECUEIL

25 -

Echantillonnage : Ipsos impose des régles d’exploitation trés
strictes de ses bases de tirages afin de maximiser le caractére
aléatoire de la sélection de I'échantillon: tirage aléatoire, taux
de sollicitation, taux de participation, abandon en cours, hors
cible...

Suivi du terrain : La collecte est suivie et controlée (lien
exclusif ou contréle de I'adresse IP, pénétration, durée
d’interview, cohérence des réponses, suivi du comportement du
panéliste, taux de participation, nombre de relances,...).

EN AVAL DU RECUEIL

Les résultats sont analysés en respectant les méthodes
d’analyses statistiques (intervalle de confiance versus taille
d’échantillon, tests de significativité). Les premiers résultats
sont systématiquement contrélés versus les résultats bruts
issus de la collecte. La cohérence des résultats est aussi
contrélée (notamment les résultats observés versus les sources
de comparaison en notre possession).

Dans le cas d’'une pondération de I'échantillon (méthode de
calage sur marges), celle-ci est contrélée par les équipes de
traitement (DP) puis validée par les équipes études.



FIABILITE DES RESULTATS
FEUILLE DE CALCUL

En I'occurrence s’agissant de cette étude : Les proportions observées sont comprises entre :

= Borne Supérieure (%) = Proportion observée (%) m Borne Inférieure (%)

Taille d’échantillon : 6000 (Intervalle de confiance : 95%)

1% | 2% | 5% |10% | 15% | 20% | 25% | 30% | 35% | 40% | 45% | 50% | 55% | 60% | 65% | 70% | 75% | 80% | 85% | 90% | 95% | 98% | 99%
Bome Supérieure (%) | 1,3% | 2,4% | 5,6% [10,8%|15,9%21,0%26,1%31,2%/36,2%|41,2%|46 ,3%|51,3%(56,3%|61,2%66,2%71,2%76,1%81,0%/85,9%|90 8 %|95 6 %|98 ,4 %(99,3 %
Proportion observée (%) | 1% | 2% | 5% | 10% | 15% | 20% | 25% | 30% | 35% | 40% | 45% | 50% | 55% | 60% | 65% | 70% | 75% | 80% | 85% | 90% | 95% | 98% | 99%
Bome Inférieure (%) 0,7% | 1,6% | 4,4% | 9,2% [14,1%|19,0%/23,9% 28,8 % 33,8 % 38,8 %43,7 %48 7 %|53,7 %|58 ,8 %|63,8 %|68,8 % 73,9 % 79,0 %84 ,1%89,2 %94 4 %|97 ,6%|98 7 %
= Borne Supérieure (%) = Proportion observée (%) m Borne Inférieure (%)
Taille d’échantillon : 1000 (Intervalle de confiance : 95%)
1% | 2% | 5% | 10% | 15% | 20% | 25% | 30% | 35% | 40% | 45% | 50% | 55% | 60% | 65% | 70% | 75% | 80% | 85% | 90% | 95% | 98% | 99%
Bome Supérieure (%) | 1,6% | 2,9% | 6,4% [11,9%(17,2%/22,5%27 ,7 %32,8 %/38,0%/43,0%/48,1%|53,1%|58,1%(63,09%968,0 % 72,8 %77 ,7 %825 %|87 ,2%|91 ,9%|96 ,4%/98,9%(99,6 %
Proportion observée (%) | 1% | 2% | 5% | 10% | 15% | 20% | 25% | 30% | 35% | 40% | 45% | 50% | 55% | 60% | 65% | 70% | 75% | 80% | 85% | 90% | 95% | 98% | 99%
Bome Inférieure (%) 0,4% | 1,1% | 3,6% | 8,1% (12,8 %[17,5%22,3 %27 ,2%32,0 %37 ,0%|41 ,9%/46 ,9%|51,9%(57,09%62,0 %67 ,2 % 72,3% 77,5 %82,8 %|88 1 %|93,6 %|97 ,1 %(98 ,4 %
= Borne Supérieure (%) = Proportion observée (%) m Borne Inférieure (%)
Taille d’échantillon : 500 (Intervalle de confiance : 95%)
1% | 2% | 5% | 10% | 15% | 20% | 25% | 30% | 35% | 40% | 45% | 50% | 55% | 60% | 65% | 70% | 75% | 80% | 85% | 90% | 95% | 98% | 99%
Bome Supérieure (%) | 1,9% | 3,2% | 6,9% [12,6%|18,1%/23,5%28,8 %34 ,0 %/39,2%|44 ,3%|49 4 %|54 ,4%(59,4%(64,3 %69 ,2 % 74,0 % 78,8 %183 5 %|88,1%|92 6 %/96 ,9%/99,2%(99,9 %
Proportion observée (%) | 1% | 2% | 5% | 10% | 15% | 20% | 25% | 30% | 35% | 40% | 45% | 50% | 55% | 60% | 65% | 70% | 75% | 80% | 85% | 90% | 95% | 98% | 99%
Bome Inférieure (%) 0,1% | 0,8% | 3,1% | 7,4% [11,9%|16,5%21,2%26,0%30,8 %/35,7 %/40,6 %/45 ,6 %|50,6 %|55 7 %60 ,8 %66 ,0 % 71,2 % 76,5 %|81,9%|87 ,4%|93,1%|96 8 %(98 1%
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