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5 et attitudes internet des consommateurs
de biéres dans le monde

Basée sur I'étude mondiale TGl Global Quick View de Kantar, cette infographie délivre un éclairage sur
les consommateurs de 5 marques de biéres dans le monde.
Afin de permettre aux marques d'optimiser leurs plans médias internationaux de maniére ciblée et
locale, I'étude dévoile les préférences sportives des consommateurs de biéres ainsi que leurs
comportements et activités sur internet. Un pays, un public cible & toucher sur un canal médiatique.

I Dans quels pays retrouve-t-on les plus gros consommateurs ?
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1. Argentine 1. France 1. CoréeduSud 1. Pologne 1. Mexique

2. Bresil 2. Singapour 2. Indonésie 2. Singapour 2. Argentine

3. ltalie 3. Grande 3. Singapour 3. Chine 3. ltalie
Bretagne

Le sport, un véritable terrain de conquéte pour les marques

Un intérét pour le cyclisme plus marqué pour les acheteurs de Kronenbourg quand
les consommateurs de Corona sont davantage amateurs de boxe

|34
S
Heineker §

Les plus grands Fans
de football,
consommateurs

I.
Kronenbourg

Les Belges cmateurs
de Kronenbourg sont
trés intéressés par le

I

GUINNESS

Le basket rassemble
1/3 des acheteurs de
Carlsberg, en

Les consommateurs de
Guiness en Inde ont un
ntérét plus marqué

(Jorona.

Extra

En ltalie, les Fans de
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Fans de football que

d'Heineken, se cyclisme pour la natation particulier & Taiwan @ moyenne des
trouvent en Indonésie consornmateurs de lo
marque

S - ndonés s Pologne . Indonésie . Jopen tclie
+ :g Indice 201 " Indice 153 " Indice 164 7 Indice 133 Indice 183
—: :E Brésil s Brésil s Mexique Toiwar Mexique
? ° = Indice 152 =" Indice 216 £ Indice 150 Indice 188 Indice 148
85  lawon Belg Inde Chine & Toiwan
8@ 77 Indice 152 Indice 237 Indice 171 Indice 153 "7 Indice 181

I Comment utilisent-ils internet et comment les toucher en digital ?
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3. Actualités/News
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